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OBIETTIVO

Mettere in condizione gli operatori di
conoscere il valore ed i contenuti
dellindagine sulla fruizione della Rete in
Italia con I'approfondimento sui sistemi di
reporting e di pianificazione.

DESTINATARI

Tutti gli operatori del campo della
comunicazione via web, pubblicita web,
progettazione siti e professionisti pubblicitari
che hanno interesse all’attivita su web.

SINTESI DEL PROGR AMMA

Analisi dell’indagine Audiweb e
approfondimento della modalita’ di rilevazione e
delle metodologie applicate.

| principali risultati.

La stima dei risultati di comunicazione sia
applicando le metriche web, che attraverso

indicatori e terminologie proprie dei mezzi
classici.

DOCENTE
Ferdinando AL DE 6

I nizi a I a sSua Afavvent
pubblicita nel 1972, quando collabora con la
Adverto (editrice di Media Forum) alla diffusione

de ALO6I nfomar ko, una S
market informati on.
Nel 1974 segue ALOI n-f

Espansione e nel periodo immediatamente
successivo collabora anche alla diffusione dei
servi zi di anal i si terr

Dopo | 6assorbimento di
Mondadori, inizia un periodo di collaborazione
professionale con Enric
collaborazione con Media Forum.

Sempre in questo  periodo partecipa
all 6organizzazione dei
Forum ed alla realizzazione del primo censimento
di radio e televisioni locali operanti in Italia.

L6 impatto con il fica
tecniche di analisi e di elaborazione dei dati
diventa sempre piu importante e, durante il 1978,
provoca una modifica del tipo di attivita svolta fino
a quel momento e sfocia nella collaborazione a
tempo pieno con la Media Consultants.

Durante questo periodo entra in stretto
contatto con le tecniche di analisi e
pianificazione pubblicitaria e, alla fine del 1980,
termina la sua attivita  professionale
indipendente entrando in staff in Media
Consultants
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- Ferdinando AL DE 6

QUANDO
Mercoledi, 30 giugno 2010
dalle ore 9.30 alle ore 17.00

DOVE
Sede TP - Via A. Salaino, 7 - Milano

QUOTA DI PARTECIPAZIONE
Soci TP: E 250,00 + iva 20%

Collaboratori dei Soci TP: E 300,00 + iva 20%
E 380,00 + iva 20%

Esterni:

Sconti per esterni:

- 20% se appartenenti ad Associazioni
convenzionate

- 40% studenti universitari

MODALI TAS® DI PAGAM]
La quota deve essere versata allatto
delliscrizione effettuando il pagamento tramite:

Bonifico bancario intestato a:

TP Associazione Italiana Pubblicitari Professionisti
Via Salaino, 7 - 20144 Milano

Coordinate bancarie:

Banca Intesa-SanPaolo - Filiale n. 32

Via Fontana, 22 - Milano

IBAN: IT54W03069 01627 100000010545

Assegno bancario o circolare intestato a:
TP Associazione Italiana Pubblicitari Professionisti
Milano

INFO

Segreteria TP

Telefono 02 65 58 41

Fax 02 48578250

e.mail: tp@associazione-tp.it
sito www.associazione-tp.it

MATERIALE DIDATTICO
Ai partecipanti sara distribuito materiale inerente
il corso.

ATTESTATO DI FREQUENZA
Al termine del corso verra distribuito ai
partecipanti I'attestato di frequenza

AGGIORNAMENTO PROFESSIONALE
I corso €& valido per la qualificazione e
I'aggiornamento professionale dei soci TPP

SCHEDA DI PARTECIPAZIONE

Léiscrizione si intende perf.
TP, della presente schadiginviarsi via fax (02 48578250) débhente
compilata in tutte le sue parsioftoscritta per accettazione.

Allegare copialddonifico bancario e/oassegno bancario/circolare

DATI DEL PARTECIPANTE

Nome Cognome

Indirizzo

Citta Cap. V. Pro
Tel Fax

Cellulare

e.mail

Societa Tel. Fax

Settore di attivita

Mansioni dal
Studi effettuati

DATI PER LA FATTURAZIONE
Intestatario fattura
P.IVA

Codice Fiscale

Indirizzo

Citta Cap. Prov
PAGAMENT@FFETTUATO

c_Bonifico bancario di Euro emesso |l
¢ _Assegno bancario o circolare di Euro emesso |l

della Banca

Léiscrizione ai corsi valida solo se
In caso di rinuncia verranno applicate le seguenti trattenute sulla quota di partecipazione
10%sé a rinuncia perverr”™ prima del decir
50% se perverra dopo tale termine
Nessun rimborso a chi non si presenta senza preavviso

I'l sottoscritto autorizza | 6i ns e rrmamento TR
dati richiesti saranno usati per il Corso, le relative comunicazioni, per future informazio
programmi di formazione e aggiornamento; saranno conservati presdéial Baldilaoptove

ogni interessato potrarivolgerp er | 6eserci zi o dei propri

Il sottoscritto autorizza TP a informarlo su successivi programmi di formazione e

all 6indirizzo e.mail sopraindicato.

N.B.: La realizzazione dei corsi € subordinata al raggidebimer@ro minimo di partecipanti.

FIRMA PER ACCETTAZIONE
(con timbro se azienda)

DATA
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